
ตัวเลขการสํารวจขอมูลอาชีพสมาชิกกองทุนฟนฟแูละพัฒนาเกษตรกร 
งานสนับสนุนการเพิ่มมูลคาผลิต  ฝายพัฒนาวิสาหกิจ  สํานักฟนฟูและพัฒนาเกษตรกร 

................................................................................................................................................................................... 

จากตัวเลขการสํารวจขอมูลสมาชิกและองคกรเกษตรกร 30 สาขา ที่งานสนับสนุนการเพิ่ม
มูลคาผลผลิตไดรวบรวมไวเมื่อปงบประมาณ  2548  พบวา   มีองคกรเกษตรกรที่มีผลิตภัณฑ
ทั้งสิ้น 1,334   องคกร โดยแยกออกเปนรายละเอียดดังตอไปนี้  

1. ผลิตภณัฑท่ีเก่ียวเนื่องกับภูมิปญญาชุมชนและหัตถกรรม   
 1.1   ส่ิงทอและผลิตภัณฑผา   จํานวน   227    องคกร 
 1.2   เครื่องจักรสานและผลิตภัณฑไม  จํานวน   187    องคกร  
 1.3   เครื่องประดับ/เครื่องหนัง   จํานวน     25    องคกร 

  1.4   ส่ิงประดับและของชํารวย   จํานวน     95    องคกร  
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ผลิตภัณฑท่ีเกี่ยวเนื่องกับภูมิปญญา

ชุมชนและหัตถกรรม  

สิ่งทอและผลิตภัณฑผา
จํานวน 22 7 องคกร

เคร่ืองจักสานและผลิตภัณฑ
ไม  จํานวน  187  องคกร

เคร่ืองประดับ/เคร่ืองหนัง
จํานวน 25 องคกร

สิ่งประดับและของชํารวย
จํานวน  95  องคกร

   

สรุปผลความตองการของกลุมองคกรเกษตรกรผลิตภัณฑที่เกี่ยวเนื่องกับภูมิปญญาชุมชน
และหัตถกรรม , ส่ิงทอและผลิตภัณฑ , เครื่องจักรสานและผลิตภณัฑ , เครื่องประดับเครื่องหนงั , 
ส่ิงประดับและของชํารวย พบวามีความตองการความชวยเหลือเรียงตามลําดับคือ 

 

 การตลาด       อันดับ  1   
เงินทุน         อันดับ  2   

 การฝกอบรม/ดูงาน       อันดับ  3  
             การชวยเหลือทางดานอุปกรณเคร่ืองมือ    อันดับสุดทาย 



ตัวเลขการสํารวจขอมูลอาชีพสมาชิกกองทุนฟนฟแูละพัฒนาเกษตรกร 
งานสนับสนุนการเพิ่มมูลคาผลิต  ฝายพัฒนาวิสาหกิจ  สํานักฟนฟูและพัฒนาเกษตรกร 

................................................................................................................................................................................... 

2. ผลิตภณัฑท่ีเก่ียวเนื่องกับอาหาร 
  2.1   ขนมและของฝาก   จํานวน  183 องคกร 
  2.2   ขาว    จํานวน    64 องคกร 
  2.3   อาหารแปรรูป ผักและผลไม  จํานวน 118 องคกร  
  2.4   อาหารแหงเครื่องปรุง/เครื่องเทศ จํานวน    224 องคกร 
  2.5   เครื่องดื่ม/น้ําผลไม-ผัก  จํานวน   56 องคกร 
  2.6   สุรา/ไวน    จํานวน   28 องคกร 
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ผลิตภัณฑที่เกี่ยวเน่ืองกับภูมิปญญา

ชุมชนและหัตถกรรม  

ขนมและของฝาก จํานวน
183 องคกร

ขาว จํานวน 64  องคกร

อาหารแปรรูป ผัก และ
ผลไม  จํานวน  118 
องคกร

อาหารแหง เคร่ืองปรุง/
เครื่องเทศ จํานวน 224
องคกร

เครื่องด่ืม/นํ้าผลไม-ผัก 
จํานวน 56  องคกร

สุรา/ไวน  จํานวน 28 องคกร
 

  สรุปผลความตองการของกลุมองคกรเกษตรกรผลิตภัณฑที่เกี่ยวเนื่องกับอาหาร
(ขนมและของฝาก,ขาว, อาหารแปรรูป, ผักและผลไม, อาหารแหงเครื่องปรุง/เครื่องเทศ
,เครื่องดื่ม/น้ําผลไม-ผักและสุรา/ไวน)พบวามีความตองการความชวยเหลือเรียงตามลําดับคือ 
 

  เงินทุน       อันดับ   1   
  การตลาดมาเปน    อับดับ  2   
  การฝกอบรม/ดูงาน    อันดับ  3  
  การชวยเหลือทางดานอุปกรณเคร่ืองมือ อันดับสุดทาย 

 



ตัวเลขการสํารวจขอมูลอาชีพสมาชิกกองทุนฟนฟแูละพัฒนาเกษตรกร 
งานสนับสนุนการเพิ่มมูลคาผลิต  ฝายพัฒนาวิสาหกิจ  สํานักฟนฟูและพัฒนาเกษตรกร 

................................................................................................................................................................................... 

3. ยาและผลิตภัณฑท่ีไมใชอาหาร 
  3.1 ปุยและสารกําจัดศัตรูพืช  จํานวน     46 องคกร 
  3.2  เครื่องสําอาง    จํานวน     81 องคกร 
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ผลิตภัณฑที่เก่ียวเน่ืองกับภูมิปญญาชุมชน

และหัตถกรรม  

ขนมและของฝาก จํานวน
46 องคกร

เครื่องสําอาง  จํานวน
81  องคกร

 
 

  สรุปผลความตองการของกลุมองคกรเกษตรกร ผลิตภัณฑที่เกีย่วเนือ่งกับยาและ
ผลิตภัณฑที่ไมใชอาหาร(ปุยและสารกําจดัศัตรูพืช,เครื่องสําอาง)พบวา มีความตองการความชวย 
เหลือเรียงตามลําดับคือ 
 

  เงินทุน       อันดับ  1   
  การตลาดมาเปน     อับดับ 2  
  การฝกอบรม/ดูงาน     อันดับ  3  
  การชวยเหลือทางดานอุปกรณเครื่องมือ  อันดับสุดทาย 
   

จากผลการสํารวจทําใหทราบถึงปญหา และ ความตองการขององคกรเกษตรกรสมาชิก
กองทุน นํามาซึ่งแนวทางในการดําเนินงานการชวยเหลือเกษตรกร อาทิ การจดัจําหนายผลผลิต
เกษตรกรใหแกผูบริโภคโดยตรง เพื่อเพิม่มูลคาผลผลิตของเกษตรกร และเพื่อเพิ่มรายไดใหกบั
เกษตรกรและยังเปนการตัดทอนกลไกการตลาดในระบบทุนของพอคาคนกลาง ใหเขามาอยูในมือ
ของเกษตรกร,การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ,การยกระดบัการเรียนรูทางดานการบรหิารจัดการแบบ
สมัยใหม เปนตนฯลฯ 

........................... 


